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Mosaic klassificerar Sveriges ºver 4,5 miljoner hush¬ll och delar in den svenska befolkningen i distinkta livsstilar. Alla personer 

ºver 18 ¬r ªr klassificerade. Livsstilarna beskrivs med demografiska sªrdrag, konsumtion, vªrderingar och beteende vilket ger en 
unik inblick i den svenska konsumentmarknaden. Klassificeringen finns tillgªnglig p¬ hush¬llsniv¬fºr kund- och m¬lgruppsanalys, 
samt p¬ geografisk niv¬(103.000 MosaicTM omr¬den) fºr analys av geografiska lªgen och upptagningsomr¬den. Mosaic ªr det 

mest anvªnda segmenteringsverktyget i vªrlden.

Hur kan MosaicTM hjªlpa dig? 
MosaicTM ger dig insikt i dina kunder och din marknad som kan anvªndas b¬de strategiskt och operativt. Vilka ªr din lºnsammaste kunder och var hittar 

du fler av dem? MosaicTM  ger dig en djupare kunskap om vilka de ªr, vad de kºper, var de finns, deras kanalpreferenser, hur och varfºr de fattar de 

konsumtionsbeslut de gºr. Med hjªlp av dessa kund- och marknadsinsikter kan du utveckla bªttre lojalitetsprogram, ta fram smartare kommunikations-

strategier, optimera sortiment i butik och anpassa din mediamix. Kort sagt, MosaicTM ger dig kund- och marknadsinsikter som du kan agera p¬ och 

anvªnda fºr att f¬ mer ut av dina marknadsfºringsinsatser.

I vilka kanaler når du dina MosaicTM målgrupper?
Å Programmatic
Å Google Ads

Å Facebook

Å Instagram

Å ADR & ODR
Å TM

ÅWeb

Å DOOH

Anvªnd MosaicTM fºr atté
... fatta mer vªlgrundade och smarta strategiska beslut.

... hitta nya kunder p¬ ett effektivt sªtt.

... utvinna potentialen bland befintliga kunder.

... bygga agerbara m¬lgrupper.

ébygga lojala, l¬ngsiktiga relationer med de mest lºnsamma kunderna. 

... ta fram relevant kommunikation. 

Å Email & SMS
Å App

Å Medlemssida

Å Kundtjänst

MosaicTM Sverige 5.0



A01
Gräddhyllan

A02
Karriär och 

RUT-avdrag

A03
Etablerade 

livsnjutare

A04
Bolibompa 

och nybygge

B05
Kosmopoliter

B06
Cityfamiljen

B07
V¬ga vªgra villa

B09
Hipsters och 

karriªrister

B08
Kulturkapitaliseter

C10
PK, eko och reko

C11
V¬ga vªgra ªga

C12
Singlar i 

startblocken

D13
Socialt 

nätverkande 

singlar

D14
Interkulturellt 

singelliv

D15
Vetandets vªrld

D16
Studentliv

E18
Fredagsmys 

och hemmafix

E17
Fotbollsläger och 

fjällresor

F19
Innelista och 

uteliv

F20
Hemmabio och 

fºrortscentrum

F21
Kvällskurs och 

vernissage

G22
Skilda världar

G23
Familjer i 

multikulturell fºrort

H24
Bl¬stªll och 

hobbyrum

H25
Mellanmjölk och 

mexitegel

H26
Guldkant och 

kapital

I27
Lagom ªr bªst

I28
Det goda livet

I29
Trav, galopp 

och gatukök

J30
Skraplott och 

hyresavi

J31
Singelliv och 

tidsfºrdriv

K32
Travsport och 

husvagn

K33
Hem ljuva hem

L35
Pension och 

motorfordon

L34
Sudoku och 

sparkapital

M36
Pension och 

tradition

M37
Inglasad balkong 

och tipskupong

M38
Bussresor 

och korsord

M39

Seniorboende

N40

Hem till g¬rden

N41
Vildmarksliv 

och motorsport

N42
Bilmek och 

postorder

N44
Livet p¬ landet

N43
Jakt och hemmafix

14 livsstilsgrupper indelade i 44 livsstilstyper 

MosaicTM Sverige Generation 5



MosaicTM Sverige

A
Kºpstarka
pionjªrer

B
Metropolitiska 

pionjärer

C
Medvetna urbana
pionjªrer

D
Nyfikna pionjärer 
med låg köpkraft

E
Familjecentrerade 
efterfºljare med 

kºpkraft

F
Budgethämmade 

efterföljare i hyresrätt

I
Efterslªntrare med 

kºpkraft i bostadsrªtt

H
Eftersläntrare med 

köpkraft i villa

J
Budgetbegrªnsade 
efterslªntrare

G
Multikulturella 

efterföljare

K
Traditionalister 
med kºpkraft

L
Trygghetssökande 

traditionalister

M
¡terh¬llsamma 
traditionalister

N
Glesbygds-

traditionalister
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